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/ Phase Appliquer

- Un groupe élargi de parties prenantes
au projetdeciderade la maniere
d'introduire les prototypes, de suivre les
effetset de planifierla mise a I'échelle.

« Quelques questionsa prendre en
compte:

— Comment les prototypes seront-ils
integres?

— Comment |es solutions renforceront-
ellesle travailen cours?

— Quelssontles parties prenantes
susceptibles de participerala
discussion ? Quels sont ceux qui
doivent étre intégrés a la discussion ?
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/ Implication des parties prenantes

La collaboration avec les parties prenantes est essentielle. Elle permet aux equipes

de :

« Déterminer la chronologie, les étapes, la portée et la frequence de la mise en
ceuvre.

« Déterminer d'un commun accord quelle partie prenante soutiendra quels aspects
de la mise en ceuvre (sur le plan administratif, technique et financier).

- Elaborer un plan de mise en ceuvre, un budget et un plan de suivi, évaluation, et
apprentissage (SEA) avec des indicateurs clairs.

Une forteimplication des parties prenantes permettrade réduire les difficultés
inhérentes au processus!
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Mettre en oeuvre & Assurer le suivi



5 Mettre en oeuvre

« Unefoisque lesplans et les ressourcesde
SEA sont mis a notre disposition, nous
déployons des solutions dans les
domaines de mise en ceuvre des projets.

« La collecteréguliere de données
provenant de sources multiples permet
aux équipes de résoudre les problemes.

 Les données de suivi permettent aux
équipes de prendre des décisions éclairées
pour une mise en ceuvre a plus grande
échelle.
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/ SUlvi

« Le suivientemps réeldesrésultatsde la
mise en ceuvre du programme et de la,
couverture estimee permet de déterminer
Si:

— lesinterventions sont mises en ceuvre
comme prévu.

— lesinterventions atteignentlesrésultats
escomptés.

— quelsajustements apporter au
programme.

 Les équipeslocalesde santéoules
B N L L A o équipes de gestionde la santé

A 4 X% communautaire peuvent contribuer aux
opérations de suivi.

Breakthrough
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Ftude de cas : Résumé des activités s

7562 fos TAO &
Des capsulesvidéo relayant des témoignages avec des jeunes, de leurshéros etde
difféerents gardiens ou alliés dans le cadre de la campagne Merci Mon Héros.

Publication de messages dans les réseaux sociaux incitant a une réflexion et a des
échanges plus approfondis sur les normes sociales ou de genre et sur leurimpact surla
PF/SR desjeunes.

— Conseils, questionnaires, faits, discussions en direct sur Facebook.

Des activités communautaires encourageant les jeunes et les adultes a parler davantage
de PF/SR.

— Des activités de lancement, des projections de vidéos présentant des témoignages dans le cadre
de la campagne MerciMon Héros, des dialogues communautaires animeés en partie et
regroupantdes jeunes et desadultes..

L'utilisation des médias (télévision et radio) et I'application WhatsApp pour amplifier les
messages clés de la campagne, les événements et |les jeux-concours organisees.
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Ftude de cas: Résumé des activités

Que feriez-vous?

P RS
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 Impliquer les parties prenantes
— Quelles sont les parties prenantes a impliquer a ce stade?
— Quiestchargé de quels aspects des activités ?
« Miseen oeuvre
— Quelles sont les activités prioritaires dans votre plande mise en ceuvre?

— Quelssontla chronologie, les étapes, la portée et la frequencede chacunedevos
activités?
 Assurer le suivi
— Commentallez-vous assurer le suivide chacune des activités ?

— Quelsindicateurs pourriez-vous utiliser ?

— Quise chargera de la collecte des données et a quelle fréquence?
(Z)USAID : Breaktiroush Jg
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Ftude de cas : Mise en oeuvre & Suivi

En quoiconsistaitla campagne MerciMon Héros ?
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« Implication des parties prenantes

— Représentantsdu ministerede la santéau
niveau desdistricts et des municipalités

— Chainesdetélévision et de radio et animateurs

— Associations et réseaux locaux de jeunes,
réseaux|locauxd'«alliés» desjeunesou groupes
de référence,y comprisles parents, les chefs
religieux et les écoles.

— Projets ou campagnes similaires.

« Quiafaitquoi?
— Breakthrough ACTION a mis en ceuvre et soutenu
financierement la plupart des activités.

— Lesdites activités ont notamment eu pour cadre des écoles, des universités, des chaines de télévision
ou des stations de radio.

— Breakthrough ACTION a apporté un appuitechnique aux associationslocales pour qu'elles organisent
et accueillentdes activités menées dans le cadrede la campagne au seinde la communauté.
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Ftude de cas : Mise en oeuvre & Suivi

En quoiconsistait la campagne MerciMon Héros?

SeZ es Ta\oo

« Mettre en oeuvre: Phasage des activités prioritaires
— Pré-lancement : Réaliser des capsulesvidéos, créer des pages surlesréseaux sociaux.
— Lancement : Emissions de télévision et de radio et activités de lancement.
— Post-lancement: Tournage et diffusion de vidéos (médias et réseaux sociaux), communauté
intergénérationnelle, échanges autour
dela PF/SR.
« Suivre
— Nombre de personnes prenantpart
aux activités de lancement.
— Statistiques surles pagessurlesreseaux sociaux
(Nbrede pers.touchées, engagements, vues).
— Réunionstrimestrielles avecles associationsde jeunes
(succes enregistres, défis,ameliorations a apporter).
— Suivides échanges communautaires (attitudes a I'égard de I'accés desjeunesa la PF/SR,
suividesengagements pris pouraméliorerl'accés desjeunesa la PF/SR).
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Evaluer & Affiner



Evaluer et affiner

1. Proposerune solution a qui et a quel
niveau?

2. Donnéesetrésultats ventilés par
genre, par age et selon d‘autres
facteurs.

3. Améliorations et affinages
nécessaires.

4. Qu'est-ce quifonctionne et comment
reproduire l'impact positif .

Breakthrough
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Adapter & Mettre a I'echelle



Adapter & Mettre a I'echelle

- Les projets peuvent nécessiter une adaptation supplémentaire pour étre mis en ceuvre a
grande échelle.

— Lamisea 'échelle horizontale permet d'etendre la couverture a de nouveaux
utilisateurs finaux (géographiques ou nouveaux publics)..

— La misea l'échelle verticale permet de faire passer la prise de décision du niveau
individuel au niveau collectif, ou de faire passer celle-ci de la sphere des organisations
simples a celle des organisations complexes, avec une internalisation des principes du
programme ou du projet..

— Lamisea I'échelle fonctionnelle permet de dépasser une fonction (par exemple, |a
santé) pour enintégrer d'autres (par exemple, I'éducation, I'agriculture).

 Pointsimportants a prendre en compte:
— Criterestels que I'équité, l'efficacité, la qualité, I'intensité et la durabilité.
— Contexte culturel et social.
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/Etude de cas: Adapter & Mettre a I'échelle

Que feriez-vous?

« Comment évaluez-vous les différentes| =

activittsmenéesdans|e cadredela
campagne MerciMon Héros ?

« Queltypede « misea l'échelle »
envisageriez-vous ou
recommanderiez-vous ? Pourquoi ?

« Quellessontles adaptations a
apportera lacampagne MerciMon
Héros avantsa misea l'échelle ?
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Kadiatou Konaté & sa mére Bintou Konaté
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je pensais que tout était permis

ETDE 1 2
Héroine de Kadiatou : sa mére qui n'hésite pas a aborder des sujets intimes avec ses enfants
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Ftude de cas : Adapter & Mettre 3 Iéchelle *

En quoi consistait la campagne?

D -
S8z o T20°

- Evaluation
— Etudessur la couverture médiatique (impact de la campagne sur les discussions
intergénérationnellessurla PF/SR, utilisation récente des services de PF/SR).
« Misea l'échelle
— Horizontale: Elle part desmembresde la communauté

(leaders communautaires et jeunes) aux personnesvivant a
la maison (parents/personnes quis'occupent des enfants et
enfants).

— Verticale: Elle part de Breakthrough ACTION

aux associationslocales et autres projets.

« Adaptations nécessaires pourla mise a l'echelle

— Rendrelesvidéosplus courtes.

— Réduire la longueur des guides de guides de discussions communautaires ou la durée des sessions
de discussion communautaires.

— Adapterle guide de discussion a de nouveaux publics.

— Créerdesoutilsd'aide pour permettre a d'autres personnes d'utiliser les approches et les supports
de MerciMon Hérosavecun minimumd'assistance.
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Phase Appliquer: Principaux points a retenir

* Impliquer les parties prenantes dans
tous les aspectsde lamise en ceuvre.

- Elaborer un plan de mise en ceuvre et
un plan SEA a suivre.

 Assurer unsuivientempsréel pour
garantirle bon déroulement des
“Je opérations.
AN - Cvaluer afinde savoirsi, au profit de
¥ quietaquelniveaulasolution produit
des résultats.

« Adapteren fonction des besoins et
mettre a |'échelle.

Breakthrough 9
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Outils et Technigues

Processus d'évaluation

Planification delamise < Plaidoyer aupresdes

d rti :
en oeuvre g(reec%en%gsset desparties | | 4i-ateurs
(?rdonnancement . Plansde SEA » Misea l'echelle: modele
Etapes . ) horizontal comparé au
Portée  Suivientempsréel modelevertical, et au

Modele fonctionnel
Mise a I'échelle/criteres

Collecte de données
Analyse des donnéesde

Fréquence

Soutien:surle plan mise en oeuvre de durabilité

administratif, financier, conformément aux , ,

technique S « Techniques de gestion
indicateurs du des connaissances
programme

« Ajustements
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Apercu de [étude de cas : Merci Mon Héros



Apercu de [étude de cas

PHASE 1: DEFINIR PHASE 2: CONCEVOIR ET TESTER PHASE 3: APPLIQUER
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https://www.facebook.com/mercimonheros

https://my.knowledgesuccess.org/breaking-family-planning-taboos-in-west-africa/p/1
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https://www.facebook.com/mercimonheros
https://my.knowledgesuccess.org/breaking-family-planning-taboos-in-west-africa/p/1

Merci

@ www.breakthroughactionandresearch.org

@ @BreakthroughAR @ @Breakthrough_AR @breakthrough-action-research
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